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Allgemeine Geschéaftsbedingungen fur Print- und
Digitalwerbung in Fachmedien des
Landwirtschaftsverlages

Allgemeine Geschéftsbedingungen fir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und
Zeitschriften

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir das Werbegeschéft in Online-Medien

Allgemeine Geschaftsbedingungen fur Anzeigen und andere
Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

1. "Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber tber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
(nachfolgend insgesamt als "Anzeigen" bezeichnet) von Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als "Werbungtreibende" bezeichnet) in
einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Ein "Abschluss" ist ein Vertrag Uber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter
Beachtung der dem Werbungtreibenden gemal Preisliste zu gewéhrenden Rabatte,
wobei die jeweiligen Veroffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen.
Rabatte werden nicht gewahrt fir Unternehmen, deren Geschaftszweck unter
anderem darin besteht, fur verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrage zu
erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und
veroffentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht
erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und
dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, rickwirkend Anspruch auf
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den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres
entsprechenden Nachlass.

4. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

5. Auftrage fur Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift vertffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der
ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort "Anzeige"
deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — abzulehnen, wenn « deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche
Bestimmungen verstolt oder « deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder  deren Veroffentlichung fur den
Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form
nicht zumutbar ist « Anzeigen, die Werbung Dritter oder fur Dritte enthalten. Auftrage
fur andere Werbemittel sind fur den Verlag erst nach Vorlage des Musters und
dessen Billigung bindend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fur Dritte enthalten
(Verbundwerbung), bedtrfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen
Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines
Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels
wird dem Auftraggeber mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter
Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich.
Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet,
ordnungsgemalie, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des
Verlages entsprechende Vorlagen fur Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn
anzuliefern. Kosten des Verlages fur vom Auftraggeber gewtinschte oder zu
vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen.
Vereinbart ist die fir den belegten Titel nach Maligabe der Angaben in der Preisliste
sowie in der Auftragsbestatigung tbliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen
Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.



Dies gilt nur fur den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur
Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhalt.

9. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurliickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate
nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

10. Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten
Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw.
Ersatzveroffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmal3, in dem
der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der
Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverotffentlichung zu verweigern,
wenn ¢ diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des
Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben
Missverhaltnis zu dem Leis tungsinteresse des Auftraggebers steht, oder « diese flr
den Verlag nur mit unverhaltnismaRigen Kosten mdéglich ware.

Lasst der Verlag eine ihm fur die Ersatzanzeige oder der Veréffentlichung des
anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige/ Ersatzveroffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung des
Auftrages. Bei unwesentlichen Méangeln der Anzeige oder der Veroffentlichung des
anderen Werbemittels ist die Ruckgdngigmachung des Auftrags ausgeschlossen.
Reklamationen bei nicht offensichtlichen Ma&ngeln miussen binnen eines Jahres ab
dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fur
samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter
Handlung nach Maf3gabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrlassigkeit
beschrankt sich die Haftung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des
typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der
Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages
verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine
wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Fallen ist die Haftung auf den
typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt. Bei Anspriichen nach dem
Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder
Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen
mussen — aul3er bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Alle gegen den
Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem
Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem
Verhalten beruhen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzlige. Der
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Verlag bericksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

12. Sind keine besonderen Grol3envorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtckstellen und fur die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an
der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstéandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16a: Aus einer Auflagenminderung kann — vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 16b
— nach Mal3gabe des Satzes 2 bei einem Abschluss Giber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des
mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Garantieauflage
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn und soweit sie bei einer Garantieauflage bis zu 50 000
Exemplaren mindestens 20 v. H., bei einer Garantieauflage bis zu 100 000
Exemplaren mindestens 15 v. H., bei einer Garantieauflage bis zu 500 000
Exemplaren mindestens 10 v. H., bei einer Garantieauflage tiber 500 000
Exemplaren mindestens 5 v. H. betragt. Eine Auflagenminderung aus Griinden der
Ziff. 23 bleibt unbertcksichtigt. Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht
genannt ist, die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vorausgegangenen
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Kalenderjahres. Dartiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zurcktreten konnte.

16b: (Sondervorschrift bei Auflagenminderungen fur Titel, die heftbezogene
Auflagendaten veroffentlichen) Abweichend von Nummer 16a berechtigt eine
Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene Auflagendaten veréffentlichen, nur
dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage
(Garantieauflage) von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H. und bei einer Auflage
(Garantieauflage) von tber 500 000 Exemplaren 5 v. H. Uberschreitet. Eine
Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unbertcksichtigt. Die der
Garantie zugrunde liegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der
Definition der IVW. Sie errechnet sich fur das Insertionsjahr aus dem
Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom
Verlag eine absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste
angegeben wurde. Voraussetzung fur einen Anspruch auf Preisminderung ist ein
rabattfahiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und fir mindestens drei
Ausgaben. Grundlage fir die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro
Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die
bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mdgliche
Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflagentber- und
Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres.
Die Rickvergltung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter
Bericksichtigung der bereits gewéahrten Agenturvergitung als Naturalgutschrift oder
wenn dies nicht mehr mdglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Rickvergitung
besteht nur, wenn die Rickvergiutungssumme mindestens 2500 Euro betragt.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.
Einschreibebriefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu
sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden,
die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu
offnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 1000 g) Uiberschreiten,
sowie Waren, Blicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und
Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der
Auftraggeber die dabei entstehenden Gebuhren/Kosten Ubernimmit.

18. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des o6ffentlichen Rechts oder bei offentlich-rechtlichen
Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit
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Anspriche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt
sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz
oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.

19. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlerprovision darf an
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

20. Preisanderungen fir erteilte Anzeigenauftrage sind gegentuber Unternehmern
wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Veréffentlichung der
Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer
Preiserh6hung steht dem Auftraggeber ein Ricktrittsrecht zu. Das Rucktrittsrecht
muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tGber die
Preiserh6hung ausgeubt werden.

21. Wird fur konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung
beansprucht, ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des
Werbungtreibenden erforderlich. Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften
durch Bestatigung eines Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des letzten
Geschaftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines
Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spatestens bis zum
Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht
rickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bedurfen in jedem Fall der
ausdrtcklichen, schriftlichen Bestéatigung durch den Verlag. Konzernrabatte werden
nur far die Dauer der Konzernzugehdrigkeit gewahrt. Die Beendigung der
Konzernzugehdrigkeit ist unverziglich anzuzeigen; mit der Beendigung der
Konzernzugehdrigkeit endet auch die Konzernrabattierung.

22. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige
erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir den
Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung gestellten
Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im
Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kbnnen. Ferner wird der Verlag
von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei
der Rechtsverteidigung gegenuber Dritten zu unterstitzen. Der Auftraggeber
Ubertragt dem Verlag samtliche fur die Nutzung der Werbung in Print- und Online-
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Medien aller Art, einschlie3lich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offentliche
Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich
und inhaltlich in dem fur die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang.
Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen értlich unbegrenzt Gbertragen.

23. Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf,
rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder
Energieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in
fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfullung seiner Verbindlichkeiten
bedient — hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen,
wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale
verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert
worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im
gleichen Verhaltnis gekirzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte
Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht. Zusatzliche Bedingungen des
Verlages a) Mit der Erteilung eines Auftrages erkennt der Auftraggeber die
Allgemeinen und die Zusatzlichen Geschéftsbedingungen sowie die Preisliste des
Verlages an. b) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie
in der ersten Veroffentlichung, so sind Anspriiche auf Zahlungsminderung oder
Ersatz ausgeschlossen, wenn der Auftraggeber nach der ersten Veréffentlichung
nicht sofort reklamiert hat. c) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht
sofort erkennbar, sondern werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der
Werbungtreibende bei ungentigendem Abdruck keine Anspriche. d) Im Falle héherer
Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfullung von Auftragen und Leistung von
Schadenersatz. Insbesondere wird auch kein Schadenersatz fir nicht oder nicht
rechtzeitig veroffentlichte Anzeigen geleistet. e) Der Verlag ist berechtigt, im
Einzelfall das allgemeine Zahlungsziel zu verkirzen. f) Der Verlag behélt sich vor,
beim Ausschief3en im Rahmen der systemgesteuerten Bundverjingung Anzeigen
linear zu stauchen.



Allgemeine Geschaftsbedingungen fir das Werbegeschéft in
Online-Medien

1. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag tUber die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in
Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, dem
Newsletterversand und den mobilen Endgeraten zum Zwecke der Verbreitung.

(2) Fur den Werbeauftrag gelten ausschlie3lich die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste bzw. die Mediadaten von LV, die einen
wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die Glltigkeit etwaiger Allgemeiner
Geschaftsbedingungen des Auftraggebers (AG) oder sonstiger Inserenten ist, soweit
sie mit diesen Allgemeinen Geschéftsbedingungen nicht Gbereinstimmen,
ausdrtcklich ausgeschlossen. Insbesondere fihrt die Unterlassung eines
Widerspruchs bzw. eine unterbliebene Zuriickweisung anderer AGB seitens LV nicht
dazu, dass diese damit als vereinbart gelten. LV schliel3t, vorbehaltlich anderweitiger
ausdrucklicher schriftlicher Vereinbarungen, einen Vertrag mit dem AG grundsatzlich
nur auf Grundlage seiner AGB. Bei Auftragen fir Werbeschaltungen, die sich auf
Online-Medien und andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen Allgemeinen
Geschaftsbedingungen fir das betreffende Medium entsprechend.

2. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschéaftsbedingungen kann zum
Beispiel aus einem oder mehreren der genannten Elemente bestehen: aus einem
Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u. a. Banner), aus einer
sensitiven Flache, die bei Anklicken u. a. die Verbindung mittels einer vom
Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich
des Auftraggebers liegen (z.B. Link).

(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind,
werden als Werbung deutlich kenntlich gemacht.

3. Vertragsabschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag
grundsatzlich durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestatigung des
Auftrags zustande. Auch bei mindlichen oder fernmiindlichen Bestatigungen liegen
die Allgemeinen Geschéftsbedingungen zugrunde.

(2) Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der
Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein
Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich
benannt werden. LV ist berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis
zu verlangen.



(3) Werbung fir Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts (z. B. Banner, Pop-up-
Werbung ...) bedarf einer zusatzlichen schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen
Vereinbarung.

4. Abwicklungsfrist

Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner
Werbemittel eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Vertragsabschluss abzuwickeln.

5. Auftragserweiterung

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Ziffer 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazitat auch tber die
im Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen — kostenpflichtig,
gemal} der dann geltenden Preisliste.

6. Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die LV nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschiedsbetrag zwischen dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden

Nachlass LV zu erstatten.

(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, riickwirkend Anspruch auf
den seiner tatsachlichen Abnahme von Werbemitteln innerhalb eines Jahres
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen
hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der
Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei Monaten nach
Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

7. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemalie, inshesondere dem Format
oder technischen Vorgaben des Anbieters entsprechende Werbemittel rechtzeitig
(gemal der in den Mediaunterlagen angegebenen Frist) vor Schaltungsbeginn
anzuliefern. Eingehende E-Mails werden nur bis zu einer Datenmenge von 10 MB
pro E-Mail weitergeleitet.

(2) Die Pflicht LVs zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach
seiner letztmaligen Verbreitung.

(3) Kosten LVs fur vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderung des
Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen.
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8. Chiffrewerbung

(1) Fur den Fall, dass Chiffrewerbung geschaltet werden kann, werden die Eingange
vier Wochen aufbewahrt oder gespeichert. Zuschriften, die in dieser Zeit nicht
abgeholt abgerufen werden, werden vernichtet bzw. geléscht.

(2) Briefe, die das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 50g) Uberschreiten, sowie
Waren-, Bucher-, Katalogsendungen und Packchen werden nicht
entgegengenommen. Eingehende E-Mails werden nur bis zu einer Datenmenge von
300 Kilobyte pro E-Mail weitergeleitet. Wir archivieren alle per Mail eingehenden
Ruckmeldungen auf Chiffreanzeigen im Archiv. Die Mails werden ausgedruckt und
per Post an den Inserenten versandt.

9. Ablehnungsbefugnis

(1) LV behalt sich vor, Werbeauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — abzulehnen bzw. zu sperren, wenn

* deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstol3t oder

» deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet
wurde oder

« deren Veroffentlichung fur LV wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form unzumutbar ist.

(2) Insbesondere kann LV ein bereits verdffentlichtes Werbemittel zurtickziehen,
wenn der Auftraggeber nachtraglich Anderungen der Inhalte des Werbemittels selbst
vornimmt oder die Daten nachtréglich verandert werden, auf die durch ein Link
verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1 erfillt werden.

10. Rechte/Rechteeinraumung

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels
erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt LV im Rahmen des
Werbeauftrags von allen Ansprichen Dritter frei, die wegen der Verletzung
gesetzlicher Bestimmungen

entstehen kénnen. Ferner wird LV von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, LV nach Treu und
Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentuber
Drittenzu unterstitzen.

(2) Der Auftraggeber Ubertragt LV samtliche fur die Nutzung der Werbung in Online-
Medien aller Art, einschlie3lich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer
Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem ftir die Durchflihrung
des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen
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oOrtlich unbegrenzt Gibertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten
technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.

11. Gewahrleistung

(1) LV gewabhrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem
jeweils tblichen technischen Standard entsprechende, bestmégliche Wiedergabe
des Werbemittels. Basis fur die Auswertung und Abrechnung sind die durch LV
ermittelten Adimpressions. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem
Stand der Technik nicht méglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu
erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fir unwesentliche Fehler. Ein unwesentlicher
Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn er
hervorgerufen wird

* durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder -hardware
(z. B. Browser oder E-Mail-Client) oder

* durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder
 durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens oder

» durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf so genannten
Proxies (Zwischenspeichern) oder

* durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend
oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten
Schaltung andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers Uber einen erheblichen
Zeitraum (mehr als 10 % der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Festbuchung,
wird LV versuchen, den Ausfall an Medialeistung (PIs) nachzuliefern oder die Zeit der
Insertion zu verlangern, sofern dies den Interessen des AGs nicht zuwiderlauft. Im
Falle des Scheiterns einer Nachlieferung innerhalb der urspriinglich gebuchten
Insertion bzw. nach Verlangerung des Insertionszeitraumes, entfallt die
Zahlungspflicht des AGs fur die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw.
durchschnittlich nicht angefallenen Medialeistungen. Weitere Anspriche sind
ausgeschlossen.

(2) Soweit LV dies gewabhrleistet, hat der AG bei ungentigender Wiedergabequalitat
des Werbemittels Anspruch auf Verlangerung des Insertionszeitraumes oder auf
Schaltung eines Ersatzwerbemittels, sofern dies den Interessen des Auftraggebers
nicht zuwiderlauft. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der Verlangerung des
Insertionszeitraumes bzw. der

Schaltung eines Ersatzwerbemittels hat der AG ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Rickgangigmachung des Auftrages in Bezug auf den Anteil der noch nicht
erbrachten Medialeistung; im Ubrigen ist ein Rucktrittsrecht ausgeschlossen.

(3) AuRerhalb seines Herrschaftsbereiches tragt LV nicht die Gefahr des
Datenverlustes auf dem Ubertragungswege und tibernimmt auch keine
Gewabhrleistung und/oder Haftung fur die Datensicherheit. Gefahriibergang ist mit
Eingang des Werbemittels auf einem der Server von LV.
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(4) Soweit die Werbemittel nicht auf einem Server von LV liegen, sondern durch den
Server eines Dritten ausgeliefert werden und der AG insoweit, wie unter Ziff. 11.2.
beschrieben, LV das Werbemittel Giber Mitteilung der URL des Werbemittels auf dem
Server des AGs bzw. des Dritten bereitstellt, Gbernimmt LV keine Gewébhrleistung
und keine Haftung fur die Auslieferung der Daten Uber das Internet sowie auch nicht
bzgl. der sich daraus ergebenden weiteren Risiken, wie z.B. fehlerfreie Auslieferung
und Beschaffenheit des Werbemittels und die Datensicherheit.

(5) LV wird mehr als unerhebliche Stérungen und Fehler seiner Server
schnellstmoglich beseitigen und ist bemuht, unerhebliche Beeintrachtigungen in
angemessener Frist zu beseitigen. LV wird sich bemuhen, den Service uber das Web
stets zuganglich zu halten.

(6) LV steht fur die Verfligbarkeit seiner Server insoweit ein, als die
Nichtverfugbarkeit und damit die Arbeiten und Ausfallzeiten auf vorséatzlichem oder
grob fahrlassigem Verhalten von LV beruhen. Dies gilt nicht fir den Fall, dass die
Nichtverfugbarkeit auf h6herer Gewalt beruht, von LV nicht zu vertreten ist oder die
Arbeiten lediglich im Interesse des AGs erfolgen.

(7) LV und der Dienstanbieter schlieRen im Ubrigen ausdriicklich jede
Gewahrleistung aus.

(8) LV ist nicht verpflichtet, die zur Verflgung gestellten Werbemittel bzw. Inhalte auf
deren Richtigkeit, Aktualitat, Vollstandigkeit, Seriositat, Qualitat und/oder Freiheit von
Fehlern zu Uberprifen und Ubernimmt dafiir weder ausdriicklich noch konkludent die
Gewahr und/oder die Haftung.

(9) LV leistet nur Schadensersatz bei Vorsatz, grober Fahrlassigkeit und Fehlen einer
zugesicherten Eigenschatft; in allen anderen Fallen aus Verletzung einer
Kardinalspflicht, aus Verzug oder aus Unmaoglichkeit fir Schaden, mit deren Eintritt
bei Vertragsschluss verninftigerweise zu rechnen war, jedoch nicht fur irgendwelche
besonderen, zufallig entstandenen oder indirekten Schaden oder Folgeschéaden.
Gegenuber Kaufleuten ist in jedem Fall die Haftung fur grobe und leichte
Fahrlassigkeit, bei Erfullungsgehilfen, die nicht gesetzliche Vertreter oder leitende
Angestellte sind, auch fur Vorsatz, auf den Ublicherweise

und typischerweise in derartigen Fallen voraussehbaren und vom AG nicht
beherrschbaren Schaden begrenzt. Soweit eine Kardinalspflicht im vorgenannten
Sinne fahrlassig verletzt wurde, haftet LV hochstens bis zur Hohe der Vergitung, die
LV fur die Schaltung des jeweiligen Werbemittels erhalt oder erhalten hatte.

(10) Die Haftung fur Personenschéaden und nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt
hiervon unberihrt.

(11) Auf Mangel kdnnen Schadensersatzanspriiche des AGs nur gestitzt werden,
soweit sie von LV gem. 88 276, 278 BGB zu vertreten sind.

(12) LV tbernimmt, abgesehen von Vorsatz und grober Fahrlassigkeit, keine Haftung
fur die Zugangsqualitat und -moglichkeit und die Qualitat der Darstellung, fur
Speicherausfall, Unterbrechung, evtl. Verspatung, Loschung und Fehlertbertragung
bei der Kommunikation.
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(13) ziff. (13) und (14) gilt nicht fur Staaten bzw. Gerichtsbarkeiten, die den
Ausschluss oder die Begrenzung der Haftung fur Folge- oder zufallig entstandene
Schaden nicht gestatten.

(14) Der AG hatftet fur alle Folgen und Nachteile, die LV durch die missbrauchliche
oder rechtswidrige Verwendung der Dienste oder dadurch entstehen, dass der AG
seinen sonstigen Obliegenheiten nach diesen AGB nicht nachkommt. Der AG stellt
LV von jeglichen Ansprichen oder Forderungen Dritter auf erstes Anfordern frei, die
diese wegen Verletzung von Rechten durch den AG bzw. auf Grund der vom AG
erstellten Inhalte geltend machen, einschliel3lich angemessener Rechtsverfolgungs-
und Anwaltskosten. Ferner verpflichtet sich der AG, LV bei der Abwehr solcher
Anspriche zu unterstttzen.

(15) Die vorstehenden Ziffern erstrecken sich auch auf die organschaftlich oder
vertraglich bestimmten Vertreter von LV sowie auf ihre Erfillungsgehilfen.

(16) Soweit LV zum Schadensersatz verpflichtet ist, hat LV den AG so zu stellen, als
ob der Vertrag nicht geschlossen wordenware (sog. negatives Interesse);
Schadensersatz wegen Nichterfullung ist ausgeschlossen.

12. Mangelriige

Bei beiderseitigen Handelsgeschéaften hat der AG das geschaltete Werbemittel
unverzuglich nach der ersten Schaltung zu prifen und etwaige Mangel unverzuglich
zu rugen. Die Rigefrist bei derartigen Handelsgeschéften beginnt bei offenen
Méngeln

mit der Schaltung des Werbemittels, bei verdeckten Mangeln mit ihrer Entdeckung.
Unterlasst der AG die Mangelrtge, so gilt

die Schaltung des Werbemittels als genehmigt.

13. Preisliste

Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung veroffentlichte Preisliste. Gegenuber
Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehalten. Fur von LV bestétigte Auftrage sind
Preisdnderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter mindestens einen
Monat

vor Vero6ffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer
Preiserh6hung steht dem Auftraggeber ein Rlcktrittsrecht zu. Das Rucktrittsrecht
muss innerhalb von

5 Tagen nach Erhalt der Mitteilung tGber die Preiserh6hung ausgeibt werden.
Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils gultigen Preisliste. Werbeagenturen und
sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preislisten des jeweiligen
Anbieters zu halten.
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14. Zahlungsverzug

(1) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten
berechnet. LV kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrags bis zur Zahlung zuriickstellen und fir die restliche Schaltung Vorauszahlung
verlangen.

(2) Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
berechtigen LV, auch wahrend der Laufzeit des Vertrages, das Erscheinen weiterer
Werbemittel ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Kundigung

Kindigung von Werbeauftragen missen schriftlich oder per E-Mail erfolgen. Letzte
Stornierungsmaglichkeit ist jeweils eine Woche vor Schaltungsbeginn. Fir
Stornierungen ab vier Wochen bis eine Woche vor Schaltungsbeginn wird eine
Stornogebihr in Hohe von 25 % des Rechnungsbetrags fallig. Speziell die Premium-
Partnerschaft und die Teilnahme am Branchenverzeichnis verlangert sich nach
Ablauf eines Buchungsjahres automatisch um ein weiteres Jahr, wenn nicht mit einer
Frist von 6 Wochen zum Ende des Buchungszeitraumes gekindigt wird. LV ist zur
schriftlichen au3erordentlichen Kiindigung insbesondere

dann berechtigt, wenn

* der Kunde seiner Zahlungspflicht trotz zweimaliger Mahnung nicht nachgekommen
ist,

« der Kunde in der Vergangenheit bereits einmal das Werbemittel bzw. die Ziel-URL
eigenmachtig geandert hat,

« der Kunde trotz Abmahnung fortgesetzt gegen wesentliche Bestimmungen dieser
AGB verstof3t,

« der Kunde ein gegen Dritte gerichtetes Fehlverhalten begeht, indem er das Angebot
von LV zu rechtswidrigen oder fur Dritte belastigenden Zwecken einsetzt. Im Falle
der auf3erordentlichen Kiindigung kann LV mit sofortiger Wirkung die Schaltung des
oder der Werbemittel absetzen. Im Falle einer auf3erordentlichen Kiindigung seitens
LV, hat der AG, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Differenzbetrag
zwischen dem gewahrten Rabatt und dem Rabatt, wie er sich nach erfolgter
Kindigung bezogen auf die tatsachlich erfolgte Schaltung des oder der Werbemittel
errechnet, an LV zu erstatten.

16. Informationspflichten des Anbieters

Soweit nicht anders vereinbart, obliegt es dem Anbieter, innerhalb von zehn
Werktagen nach Ausfuihrung des Auftrags die Zahl der Zugriffe auf das Werbemittel,
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soweit das angelieferte Werbemittel diese Spezifikation erfillt, fir den Auftraggeber
zum Abruf bereitzuhalten.

17. Datenschutz

Der Werbeauftrag wird unter Bertucksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen
Bestimmungen abgewickelt. Der AG wird hiermit gemaf3
Teledienstedatenschutzgesetz (TDDSG), Mediendienstestaatsvertrag (MDStV),
Bundesdatenschutzgesetz (BDSG) sowie sonstiger datenschutzrechtlicher
Bestimmungen davon unterrichtet, dass die im Rahmen der Inanspruchnahme der
Leistungen von LV, insbesondere die der Auftragserteilung und -bearbeitung
angegebenen personenbezogenen Daten ausschlief3lich zu dem Zwecke
maschinenlesbar gespeichert, verarbeitet und genutzt werden, zu dem der AG dieses
angegeben hat, sofern keine Einwilligung in eine andere Nutzungsart erteilt wurde
sowie zum Zwecke der Abrechnung und Vergutung.

18. Erfullungsort/Gerichtsstand

Erfullungsort ist Munster. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermogen ist bei
Klagen der Gerichtsstand Munster. Soweit Anspriche des Anbieters nicht im
Mahnverfahren geltend

gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand Munster vereinbart, wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde.

19. Schlussbestimmungen

(1) Alle Informationen, Einwilligungen, Mitteilungen oder Anfragen nach diesen AGB
sowie Anderungen oder Erganzungen dieser AGB haben schriftlich zu erfolgen. Die
Versendung per E-Mail entspricht der Schriftform. Bei Versendung per Telefax oder
E-Mail ist das Eingangsdatum beim jeweils anderen Partner maf3gebend. (2)
Anderungen und Erganzungen dieser AGB einschlieBlich Anderungen dieser Klausel
bedurfen zu ihrer Rechtswirksamkeit der Schriftform.

(3) Die Regelung in diesen AGB gehen im Konfliktfalle den Regelungen in den
Preistabellen, Rabattstaffeln, den Targeting-Kriterien sowie dem Skonto vor.

(4) Eine etwaige Ungdltigkeit einer Bestimmung dieses Vertrages beruhrt nicht die
Gultigkeit der Gbrigen Regelungen dieser Vereinbarung. Ungtltige Bestimmungen
sind durch solche zu ersetzen, die der beabsichtigten Bedeutung der ungultigen
Bestimmung am nachsten kommen. Gleiches gilt bei Auftreten evtl.
ausfullungsbedurftiger Lucken.
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