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Zeitschrift der Raiffeisen-Markte fiir Haus, Tier und Garten

Kurzcharakteristik

Im GARTEN, das Raiffeisen-Kundenmagazin, bietet mit einer Auflage

von Uber 95 000 Exemplaren einen Mix aus praxisbezogenen saiso-

nalen Empfehlungen, der Vorstellung neuer Produkte und persénlicher
Beratung bei Gartenproblemen. Als ,Prasent” am Point-of-Sale unter-
stitzt Im GArTeN effektiv die Verkaufsforderung der Raiffeisen-Mérkte.

Terminplan und Themenvorschau 2012
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Landwirtschaftsverlag GmbH

Hulsebrockstr. 2-8, 48165 Munster, Postfach: 48084 Minster
Tel.: 02501/801-0, Fax: 02501/801-321, E-=: zentrale@lv.de
Hauptgeschaftsfiihrer: Karl-Heinz Bonny

Geschéftsfiithrer: Hermann Bimberg, Werner Gehring

{ Themenvorschau

{(Postauflieferung) i  termin

1 gFebr./Mérzg 26.01.12
2 %April/l\/[aié 29.03.12
3 %Juni/JuIi 31.05.12
4 %Aug./Sept.% 26.07.12
5 Okt/Nov 27.09.12

6 Dez/lan. i 29.11.12
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Garten: Planungen im Fruhjahr, Bodenvorbereitung, Aussaat Gartenteich: erste
Arbeiten nach dem Winter Zimmerpflanzen: Pflanzenschutz, Dingung und umtopfen
i Blumenzwiebeln: Dekorationsideen mit Fruhjahrsbliihern Gartenmébel: Holzschutz

Rasen: Rasen neu einséen Gartenteich: Bepflanzung und Frihjahrspflege Garten:
i vorbeugender Pflanzenschutz Balkon- und Kiibelpflanzen: pflanzen, dingen,
i umtopfen Rasenmadher: das richtige Gerét fur Ihren Garten Tierseite: Emnahrung

Garten/Rosen: Pflanzenschutz, Dingung und Pflege Gartenteich: Teichtechnik und
i Gestaltung Balkon- und Kiibelpflanzen: Pflege wahrend der Urlaubszeit, Hinweise
i zum Pflanzenschutz und Dingung Tierseite: Urlaubsvorbereitungen

Rasen: Neueinsaat und Pflege im Herbst Pflanzenschutz: fir Nutz- und Ziergarten
: Balkon- und Kiibelpflanzen: Herbstbepflanzungen Blumenzwiebeln: neu einpflanzen
i Ernten: einmachen und einfrieren Tierseite: Hygiene fiir Haustiere

Garten: Vorbereitungen fur das nachste Jahr Gartengerate: richtige Einlagerung der
i Gartengerate Grabpflege: Grabschmuck und Grabpflege Kompost: Anlage im Garten
: Balkon- und Kiibelpflanzen: Tipps fiir das Uberwintern Tierseite: Erndhrung

i Gartenteich: Winterschutz, Frostschutzmapnahmen Zimmerpflanzen: Ratschlage
i zur richtigen Pflege Weihnachten: Dekoration, Geschenkideen, Rezepte Bekleidung:
i Schutz bei der Gartenarbeit Tierseite: Gesundheitstipps fir Haustiere
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Zeitschriftenformat: 210 x 297 mm (B x H)
Satzspiegel: 190 x 270 mm (B x H)
Spaltenanzahl: 4/46 mm breit

Druckauflage: 100000 Exemplare
¢ verbreitete Auflage (6x jahrlich):

95.000 Exemplare

Format Spalten Breite x H6he Grundpreis s/w Brutto 2c¢/3c Euroskala 4c Euroskala
: : in mm : in Euro : in Euro in Euro
1/1 Seite 4 190 x 270 2912 3.624 4.784
3/4 Seite 4 190 x 200 2.184 2718 3.588
3 142 x 270
2/3 Seite 4 190 x 178 1.942 2.416 3.189
3 125x 270
1/2 Seite 4 190 x 133 1.456 1.812 2.392
2 94 x 270
1/3 Seite 4 190 x 88 970 1.208 1.595
1 61 x270
1/4 Seite 4 5 190 x 66 728 906 1.196
P2 1 94x133
1 ©  46x270
18Seite 1 4 i 190x32 364 453 598
2 1 94x66
1 1 46x133
1/16 Seite 2 3 94 x 32 182 226 299
: T 46 x 66
132 Seite: 1 1 46x32 91 13 149

Mehrfaches dieser Seitenteile moglich. Alle Preise in € zzgl. ges. MwSt.

glltig ab Folge 1/2012

Anzeigenformate und Preise

Redaktion:

Edith Budde, An Menses Muhle 4,
59387 Ascheberg

Telefon: 02599/17 15

Objektleiter:
Reinhard Geissel, Tel.: 02501/801-257
E-B2: reinhard.geissel@lv.de

Verkaufsleitung Anzeigen:
Gabriele Wittkowski, Tel.: 02501/801-170
E-Bd: gabriele.wittkowski@lv.de

Anzeigenmarketing:

Kirsten Uenning, Tel.: 02501/801-187
E-B2: kirsten.uenning@lv.de
Anzeigendisposition:

Birgit Hising

Tel.: 02501/801-69 61

E-B+3: birgit.huesing@lv.de

Nachldsse
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten
Mengenstaffel
1/2 Seite 3%
1/1 Seite 5 %
3 Seiten 10 %
6 Seiten 15 %
9 Seiten 20 %
Malstaffel
3 Anzeigen 3%
6 Anzeigen 5%
9 Anzeigen 7%
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Druckverfahren: Rollenoffset 70er Raster
Verarbeitung: Rickendrahtheftung

Sonderwerbeformen: Sonderwerbeformen
wie Anzeigenstrecken, Einhefter mit oder ohne
Postkarten sind moglich. Preise auf Anfrage.

Beilagen: Mindestformat 100 x 280 mm,
Hochstformat 205 x 285 mm, Hochst-
gewicht bis 25 g. Preis auf Anfrage.
Einhefter und Beilagen sind nicht rabattféhig,
aber provisionsfahig. Nur Gesamtbelegung
moglich. Versandanschrift fur Einhefter

und Beilagen auf Anfrage.

Dateniibermittlung: per CD-ROM,
per ISDN (ISDN-Nr. 02501/9881232,
Leonardo Pro), per E-B<: birgit.huesing@lv.de

Dateiformate: Druckoptimiertes PDF nach
PDF/X-1a. Bei EPS bitte Schriften vektorisieren.
Offene Dateien nur auf Anfrage moglich in den
Programmen InDesign, QuarkXPress, FreeHand,

Illustrator, Photoshop. 4-Farbbilder mit 300 dpi

im Composite-Modus (CMYK).

Druckunterlagen/Proofs: Proofs nach ISO coa-

ted_v2 unbedingt erforderlich. Ohne Druckunter-

lagen wird keine Garantie fir Druckqualitat und

Richtigkeit des Anzeigenmotivs tbernommen. Sie

mussen vor Druckbeginn mit Angabe des An-
sprechpartners dem Verlag vorliegen. Reklamati-
onsanspriche sind bei fehlenden Unterlagen

gultig ab Folge 1/2012

Technische Daten, Bankverbindungen, Verlagsangaben

ausgeschlossen. Zusétzliche Layout- und Bildbe-
arbeitungskosten werden in Rechnung gestellt.

Farbanzeigenproduktion: Alle Farben werden
aus der Euroscala erzielt. Keine Sonderfarben
wie HKS oder Pantone moglich. Farben, die
nicht im CMYK-Modus aufgebaut sind, werden
automatisierend nach ISOcoated_v2 in CMYK
umgewandelt. Hierbei kann es zu kleinen Farb-
abweichungen kommen. Reklamationsanspriiche
sind hierbei ausgeschlossen. Gedruckt wird nach
dem Fogra-Medienstandard. Farbabweichungen
im Toleranzbereich sind technisch bedingt und
liegen innerhalb des Fogra-ISO-Standards.

Anschnitt/Bunddurchdruck: Heftformat plus
3 mm Beschnittzugabe je Anschnittkante.

Einhefter:
Rohformat gefalzt auf 213/ 222 x 306 mm
(6 mm Kopfbeschnitt sind inkl.)

Zahlungsbedingungen: Bei Vorauszahlung und
Bankeinzug. 3 % Skonto, 14 Tage ab Rechnungs-
datum. 2 % Skonto, 30 Tage ab Rechnungs-
datum netto. USt.-ldent-Nr.: DE 126 042 224

Bankverbindungen:

Postgiroamt Dortmund:

Kto.-Nr. 28921-466 (BLZ 440 100 46)
Volksbank Minster eG:

Kto.-Nr. 1004031300 (BLZ 401600 50)
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Verlagsbiiro Special Interest

Mediaberater Special Interest

Verlagsbiiro Agrar

T Frank Gloystein Henri Schwabe Ines Kaufert

2 im Landwirtschaftsverlag GmbH Windscheidstrape 26 a im Landwirtschaftsverlag GmbH
Hilsebrockstrape 2—8 04277 Leipzig Hilsebrockstrape 2—8
48165 Munster Tel.: 0341/33833 16 48165 Munster
Tel.: 02501/801-4176 Fax: 0341/3381611 Tel.: 02501/801-2 78
Fax: 02501/801-327 E-B3: henri.schwabe@Iv.de Fax: 02501/8 01- 2 96
E-B2: frank.gloystein@lv.de Mobil: 0162 /9 31 93 09

E-B: ines.kaeufert@lv.de

9 Barbara Hader Dave Ewert Ulrich Sprenger

= im Landwirtschaftsverlag GmbH Fehrenbracht 7 Laubornstrape 10

= Hulsebrockstrape 2—8 57413 Finnentrop 56357 Miehlen
48165 Minster Tel.: 02724/785 Tel.: 067 72/9691 43
Tel.: 02501/801-3710 E-x=d: andea@t-online.de Fax: 067 72/96 91 45
Fax: 02501/801-3719 Mobil: 0162/94076 16
E-B<: barbara.haeder@lv.de E-B«d: sprenger@vb-sprenger.de

= Reiner Richter Eugen Bruder Erwin Biicherl

n Schlopgasse 3 Am Ziegelacker 18 Erich-Stegmann-Weg 7
71272 Renningen 74199 Untergruppenbach 82041 Oberhaching
Tel.: 071 59/4 05 97 65 Tel.: 07130/86 18 Tel.: 089/32 422758
Fax: 071 59/4 05 97 64 Fax: 07130/9381 Fax: 089/32 422759
Mobil: 0151/12 52 41 46 Mobil: 0171/7 177089 E-B<d: Erwin.Buecherl@gmx.de
E-B: reiner.richter@lv.de E-B<: eugen.bruder@t-online.de

e Skandinavien Niederlande

‘_; Ines Kaufert Jan Dekker

2 Frankreich, Spanien ogfpimalns 2 12

Eugen Bruder

Schweiz, Osterreich, Italien
Erwin Bucherl/ Eugen Bruder

NL 7005 BK Doetinchem
Tel.: 0031 (0)3 14/3450 47
Fax: 0031 (0)3 14/34 4168
E-B=: info@dekkermedia.nl
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Ihre Mediaberater

Objektleitung
Reinhard Geissel

Tel.: 02501/801-257

E-B=2:

reinhard.geissel@lv.de

Anzeigenmarketing

Kirsten Uenning

Tel.. 02501/801-187

E-bs2:

Kirsten.uenning@lv.de

Anzeigendisposition/

Vertriebsmarketing

Birgit Husing
Tel.: 02501/801-6961
E-<:

birgit.huesing@lv.de




Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

1o im Sinne der ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber iiber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen* bezeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend
insgesamt als ,Werbungtreibende* bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.Ein ,Abschluss* ist ein Vertrag ber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemas Preisliste zu gewahrenden Rabatte,
wobei die jeweiligen Verd auf Abruf des erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fiir Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem

darin bestent, fiir 2u erteilen, um eine u Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb eines Jahres nach Ver abgerufen und wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der
Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden
Nachlass.

4. Bei der Errechnung der werden Text dem Preis in igen-Millimet

5. Auftrage fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an Plétzen der Druckschrift

bei einer Garantleauﬂage bis zu 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,

bei einer bis zu 100 000 E» I 15v.H,
bei einer bis zu 500 000 B I 10v.H,
bei einer (iber 500 000 Exemplaren 5. H. betragt.

Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unberiicksichtigt.
Als Garantieauflage gilt d\e in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich
verkau!te (be\ F die lich tatséchlich verbreitete) Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres. Dariber hinaus sind bei
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Ersche\nen derAnzelge vom Vertrag zuriicktreten konnte.

16b: (Sondervorschrift bei fir Titel, die
Abweichend von Nummer 16a berechtigt eine

bei Titeln, die

nur dann zu einer Preisminderung, wenn und
L H.al

S0 rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht i ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedar.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige* deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, wenn
«deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder
 deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
« deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist
* Anzeigen, die Werbung Dritter oder f(ir Dritte enthalten.
Auftrége fiir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten
(Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklérung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundauf-

sowe\tswe be\emerAuﬂage(Garanneauﬂage) von biszu 500 000 Exemp\aren 10v.H. und bei einer Auflage n tiber 500 000 B>
au den de Zlff 23 bleibt Die der Garantie zugrunde liegende Auflage ist di flageim SinnederDeﬂmtinn
werden sollen, miissen derIVW hnetsich fiir das de dPrvwerQuana\evurdemlnsemonsjahrsowenmcmvﬂmVer\agemeahsmmeAquagenzamals
jeweiligen Preisli A fiirei P Baswsuev
. Grundlage fiir der oweitnicht
dlehelAumagseneﬂungzudeﬂmerensmd verembanwurde Dle ogliche errechnet U d.
belegten Ausgaben innerhalb des Inser i erfolgt am auf Basis des unter der bereits

gewahrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr mdglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Rickvergiitung besteht nur, wenn die Riickvergii-
tungssumme mindestens 2500 Euro betrégt.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibe-
briefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg wei Die Eingénge auf Zi werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann
einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das
2uldssige Format DIN A 4 (Gewicht 1000 g) tberschreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und

schlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen wird dem mitgeteilt. werden nicht Eine Ei und kann jedoch fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei
8. Fir die Lieferung und di geeigneter [ oder anderer istallein der. ich. Bei lil tibernimmt.

der Anlieferung von digitalen D ist der erpflichtet dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages 18. Erfilllungsort ist der Sitz des Verlages.

entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewtinschte oder zu vertretende Anderungen Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen de: Rechts oder bei dffentlich-rechtlich ndervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des

der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestétigung
(ibliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der
Auﬂraggeber die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und Ubermittiung von Dmckunterlagen einhalt.

erden nur auf besond Die Pflicht zur derD
der erstmahgen Verbreitung der Anzeige.

Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder 0 Aufenthalt des auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

10. Entspricht die Verdffentlichung derAnzelge nicht der ver\raghch geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der
derung oder eine Er bzw. Er des anderen
anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigern, wenn
 diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhéltnis zu dem

Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder
« diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnisméaBigen Kosten moglich ware.

endet drei Monate nach 19. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in inren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu ha\ten Die vom Verlag gewdhrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
Anspruch auf 20.F fiir erteilte sind gegeniiber Unternehmern wwrksam wenn sie vom Verlag mi e\nen Monat vor Verd der
aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer F steht dem ein zu. Das Rl muss

innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tiber die Preiserhdhung ausgelibt werden.

21. Wird fir eine F ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden
erforderlich. Der ist be\ durch eines Wir oder durch Vorlage des letzten Geschftsberichtes, bei Perso-
nengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spétestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden.
Ein spéterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzemvabatle bediirfen in jedem Fall der ausdruckhchen scnnﬂhchen Bestétigung durch den Verlag.

Lésst der Verlag eine ihm fiir die Er oder der des anderen gestelite Frist oder ist die E
erneut nicht 0 hat der ein Recht auf i oder E des Auftrages. Bei
Méngeln der Anzeige oder der des anderen ist die R des Auftrags F { bei nicht offensicht-

lichen Méngeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.

Der Verlag haftet fiir sémtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei
grober Fahridssigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufménnischen Verkehr auf den Ersatz des typischen Schadens; diese gilt nicht, soweit
der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahridssigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche
Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrénkt. Bei Ansp nach dem F

werden nur fiir die Dauer der it gewahrt. Die i der ist ; mit der
der Grigkeit endet auch die

22. Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den
Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im
Rahmen des Anze\genauﬂrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen konnen. Ferner wird der Verlag von den

sowie bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen miissen — auBer bei nicht off htli

Kosten zur freigestellt. Der ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
gegeniiber Drmen 2u unterstiitzen. Der Auftraggeber ibertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller
Art, ich Internet, i Nutzungs-, L und sonstigen Rechte, inshesondere das Recht zur Vervielfltigung, Verbreitung,

chen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher
Pflichtverletzung verjdhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjéhrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beril igt alle F die ihm bis zum i oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatséchliche Abdruckhche der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
fiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auﬂvaggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein von der’ des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége
abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des werden
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber d\e \/emtfenlhchung
und Verbreitung der Anzeige:

16a: Aus einer Auflagenminderung kann — vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 16b — nach MaBgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss {iber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Garantieauflage unterschritten
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

Ubertragung, Sendung, 6ffentliche Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt iibertragen.

23. Bei Betriebsstorungen oder in Féllen hoherer Gewalt, illegalem Rohstoff- oder Ener-
gieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat
der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf
andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren wird der im gleichen Verhéltnis gekiirzt,
in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatséchlich ausgelieferten Auflage steht,

Zusétzliche Bedmgungen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines erkennt der die und die Zusétzlichen

b) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Verdffentlichung, so sind Anspriiche auf
sen, wenn der nach der ersten Verd nicht sofort reklamiert hat.

) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden sie erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei unge-
niigendem Abdruck keine Anspriiche.

d) Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftragen und Leistung von
oder nicht rechtzeitig verbffentlichte Anzeigen geleistet.

e) Der Verlag ist berechtigt, im Einzelfall das allgemeine Zahlungsziel zu verkiirzen.

f) Der Verlag behalt sich vor, beim im Rahmen der ten

sowie die Preisliste des Verlages an.
oder Ersatz

wird auch kein fiir nicht

Anzeigen linear zu stauchen.



